
wahr, wohltuend, weitsichtig.
graubünden



graubünden bündelt 
kleine und grosse Leistungen und 
kommuniziert diese prägnant.

graubünden gibt der Vielfalt ein Gesicht.



I bin ds
Suparzaicha.
50% kennen mich – ganz 
ohne graubünden als Zusatz 
und insgesamt 72% 
das graubünden Logo.

Quelle: Gestützte Bekanntheit Marke graubünden

50% 

72% 



67% der Befragten haben einen positiven 
Gesamteindruck von der Marke graubünden. 

Sympathie 
pur.

Quelle: Gesamtimage Marke graubünden

50% 

25% 

67% 

Max. 1% bewerten 
die Marke oder 

Region als negativ





Marken der Zukunft stiften Sinn, 
übernehmen Verantwortung,
bieten Anknüpfungspunkte für Werte 
und werden zu Akteuren des Wandels.



«

»

Zur Sicherung der Relevanz der 
Marke graubünden muss sie sich 
der Nachhaltigkeit verpflichten.
Dafür ist eine konsequente 
Haltung elementar.



graubünden ist die Summe 
aller herausragenden Leistungen, 
die Menschen hier erschaffen 
und damit aus der Region einen 
attraktiven Arbeits-, Lebens- und 
Erholungsraum zu machen.



graubünden ist die Summe 
aller herausragenden Leistungen, 
die Menschen hier erschaffen 
und damit aus der Region einen 
attraktiven Arbeits-, Lebens- und 
Erholungsraum zu machen.
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1. Was bezeichnet graubünden
als «nachhaltig»?

2. Was ist die Rolle der Marke 
graubünden?



Netzwerk & 
Kompetenz

Monitoring

Agenda

Kommunikation



Wirkung
- Partner erhalten Zugang zu fachübergreifendem Netzwerk 
- graubünden-Netzwerk etabliert sich als regionale Kollaborationsplattform
- Interdisziplinäre Sondierung nachhaltiger Entwicklung

- Professionelle Unterstützung der Partner (Orientierung)

Rolle Marke graubünden
- Anstoss regelmässiger Dialog, Moderation
- Vernetzung & Vermittlung von Kompetenz
- Evaluation Themenbedürfnisse (& Formate)

- Weiterverarbeitung Ergebnisse aus Diskussionen

Netzwerk & 
Kompetenz



Netzwerk & 
Kompetenz

Wirkung
- Ausrichtung der Nachhaltigkeit als Change-Prozess etablieren
- Einigung auf verbindliche Messgrössen, partizipativ mit Partner
- Nachhaltiges Engagement der Partner erhält kommunikativen Wert

Rolle Marke graubünden
- Erstellung einer verpflichtenden, gemeinsamen Agenda mit Partnern

- Moderation der Verhandlung über geltende Messgrössen und Kriterien
- Gegebenenfalls Ausschluss gewisser Partner 

Agenda



Netzwerk & 
Kompetenz Agenda

Wirkung
- Messbare Fortschritte der nachhaltigen Entwicklung
- Leistungen der Marke graubünden sind transparent
- Glaubwürdigkeit der Marke und Agenda wird sichergestellt

Rolle Marke graubünden
- Erstellung glaubwürdiger Nachhaltigkeitskommunikation (Reporting) 
- Koordination Fortschritts-Prüfung der Partner (gemeinsame Verpflichtung)

Monitoring



Monitoring
Netzwerk & 
Kompetenz Agenda

Wirkung
- Sinnhaftigkeit wird zum essenziellen Attribut der 

Markenidentität
- Identifikation mit Markenausrichtung ist gestärkt

- Mehrwert der Marke graubünden wird gewürdigt
- Partner sind inspiriert, Teil des sinnstiftenden 

Markenversprechens zu sein

Rolle Marke graubünden
- Ermittlung und Aufbereitung nachhaltiger Inhalte, 

Kommunikation nach innen (Antrieb Change) 
- Kommunikation nach aussen (Ergebnisse der 

Veränderung)

Kommunikation



KommunikationAgenda Monitoring
Netzwerk & 
Kompetenz
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Marken mit Sinn machen den Unterschied. 

Ihr WARUM ist die treibende Kraft, 
die hinter allem steckt, was sie tun.



Graubünden ist das Miteinander und Ineinander 
von Natur, Kultur und Fortschritt. Wir machen 
spannende Gegensätze zu motivierenden 
Gemeinsamkeiten. Breite Vielfalt wird als 
dichte Einheit erlebbar. Unseren Ursprung 
kultivieren wir zum Vorsprung für Generationen. 



20graubünden

Wir beginnen nicht bei Null.



21graubünden

Wir haben jetzt die Chance, 
diesen Wertewandel anzustossen.




